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Ein prägnantes Corporate Design, gekoppelt mit einer 
klaren Botschaft, vermittelt Orientierung, Vertrauen 
und Qualität. Doch wie generiert eine Marke über-
haupt relevanz beim Konsumenten? 
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https://markenkodex.de/fileadmin/Data/Dokumente/KDX_Markenworkshop.pdf


Logos werden überbewertet. Viel prägnanter ist ein 
uniques Zusammenspiel aus Farbe, Schrift und For-
mensprache: Ein klares designprinzip wird in der 
Regel früher erkannt als das Logo.
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�🡒 CASE
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https://markenkodex.de/projekte/csxv
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Farbe sagt mehr als viele Werbeworte. Innerhalb von 
90 Sekunden beurteilt der Mensch ein Produkt, eine 
Marke oder ein Angebot. Die Farbe entscheidet maß-
geblich darüber, wie dieses Urteil ausfällt. 

https://nymphenburg.de/limbic-map.html


Responsive Umsetzung in Adobe Muse

�🡒 CASE
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https://markenkodex.de/projekte/gentner
http://www.gregor-samsa.de


�🡒 CASE
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https://markenkodex.de/projekte/restlos-gmbh


Responsive Umsetzung in Adobe Muse

�🡒 CASE

14 |  48

https://markenkodex.de/projekte/gregor-samsa
http://www.gregor-samsa.de


�🡒 CASE

15 |  48

https://markenkodex.de/projekte/wirelaid


�🡒 CASE
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https://markenkodex.de/projekte/jakobsmarkt


�🡒 CASE
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https://markenkodex.de/projekte/aero


�🡒 CASE
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https://markenkodex.de/projekte/studio-soham


Die Wahl einer charakteristischen Schrift oder einer
Schriftkombination ist ein wichtiges Differenzierungs-
merkmal. Webfonts tragen den typografischen stil  
der Marke ins Web und sind für Suchmaschinen 
auslesbar.
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Wir handeln.
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Überzeugende Kommunikation benötigt glaubwürdige 
und aufmerksamkeitsstarke Bilder. Eine konsequen-
te, eigene Bildsprache unterstützt die profilbildung 
der Marke und differenziert vom Wettbewerb.
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Einfache modulare Anwendungsprinzipien und Design- 
elemente ermöglichen es, agil auf sich verändernde 
Anforderungen reagieren zu können und helfen eine 
konsistente Botschaft über alle kontaktpunkte hinweg 
zu gewährleisten. 
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Danke
© KODEX | JBKD 2024

Mit den passenden codes erzielt eine Marke 
die maximale Anziehungskraft. 

AGB   Lizenzkosten   Werkvertrag    Lizenzvertrag   Meeting   Assignment 

https://linkedin.com/company/markenkodex
https://markenkodex.de/fileadmin/Data/Dokumente/KDX_Double_Diamond.pdf
https://markenkodex.de/fileadmin/Data/Dokumente/KDX_AGB_01-2023.pdf
https://markenkodex.de/#openCalc
https://markenkodex.de/fileadmin/Data/Dokumente/KDX_Werkvertrag_IA.pdf
https://markenkodex.de/fileadmin/Data/Dokumente/KDX_Lizenzvertrag_NF_IA.pdf
https://tally.so/r/nrApx2
https://tally.so/r/317GyM
https://markenkodex.de/#openCalc
https://markenkodex.de/fileadmin/Data/Dokumente/KDX_Double_Diamond.pdf
https://markenkodex.de/prozess#c178
https://markenkodex.de/jbkd/

	SCREEN -> Bilder
	CSXV STARTPAGE

	Workshop: 
	Schaltfläche 325: 
	Schaltfläche 324: 
	Schaltfläche 333: 
	Prozess: 
	Brand Codes: 
	Schaltfläche 334: 


