Corporate
Brand
Design




Ein pragnantes Corporate Design, gekoppelt mit einer
klaren Botschaft, vermittelt Orientierung, Vertrauen
und Qualitat. Doch wie generiert eine Marke tiber-
haupt RELEVANZ beim Konsumenten?
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Workshop


https://markenkodex.de/fileadmin/Data/Dokumente/KDX_Markenworkshop.pdf

Logos werden tiberbewertet. Viel pragnanter ist ein
uniques Zusammenspiel aus Farbe, Schrift und For-
mensprache: Ein klares DESIGNPRINZIP wird in der
Regel friither erkannt als das Logo.
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https://markenkodex.de/projekte/csxv
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Farbe sagt mehr als viele Werbeworte. Innerhalb von
90 Sekunden beurteilt der Mensch ein Produkt, eine
Marke oder ein Angebot. Die Farbe entscheidet maf3-
geblich dartiber, wie dieses Urteil ausfallt.

Think Limbic


https://nymphenburg.de/limbic-map.html
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Responsive Umsetzung in Adobe Muse


https://markenkodex.de/projekte/gentner
http://www.gregor-samsa.de
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https://markenkodex.de/projekte/restlos-gmbh
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https://markenkodex.de/projekte/gregor-samsa
http://www.gregor-samsa.de
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https://markenkodex.de/projekte/wirelaid
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https://markenkodex.de/projekte/jakobsmarkt
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https://markenkodex.de/projekte/aero
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https://markenkodex.de/projekte/studio-soham

Die Wahl einer charakteristischen Schrift oder einer
Schriftkombination ist ein wichtiges Differenzierungs-
merkmal. Webfonts tragen den TYPOGRAFISCHEN STIL
der Marke ins Web und sind fiir Suchmaschinen
auslesbar.



EST.1970

20 | 48




- Lifeleaf | E

21| 48




0,5x%

0,5x

GGentner

LANDGASTHOF
& HOTEL

22 | 48

Oy ung W ;
B Gourmang u:;hwﬁuum,

oL
LANDG AT G{. # ’(_,t\ra'
HQTEL 3\.)’&\.'

d i
Stay m_ut'_'l 'l'tmws&f,\qu-.g-f W A 10
E’h"'s"-'-hend & .

) g AQUN’GS‘WELT
y Modernste Tethni ung
ung duaren komp

-xﬁﬁ:w‘.ﬁuqﬁ& Dotz

NORMBERG

Langwasaer

Landzastnoet & Rowd Genaner
Bregenzer Strabe JL Y 9047 Wiy,
Tek A9 L) 9L 8007 -G
Toon +49 10190 2007 - 134
info@Elandgasihol-geniaer de

RUCHERLEITER
Wioonag - Trenag:
17 30-71 20 Wi

Samsrag & Sonnvag;
11 314,30 Uht wod 173020 A0\

voww \andgasthof-geniner de



23 | 48

15

55




Uberzeugende Kommunikation benétigt glaubwiirdige
und aufmerksamkeitsstarke Bilder. Eine konsequen-

te, eigene Bildsprache unterstiitzt die PROFILBILDUNG
der Marke und differenziert vom Wettbewerb.
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Einfache modulare Anwendungsprinzipien und Design-
elemente ermoglichen es, agil auf sich verandernde
Anforderungen reagieren zu konnen und helfen eine
konsistente Botschalft iiber alle KONTAKTPUNKTE hinweg
zu gewahrleisten.
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Mit den passenden CODES erzielt eine Marke
die maximale Anziehungskratft.

Brand Codes J Prozess |

© KODEX | JBKD 2024  AGB L izenzkosten Werkvertrag Lizenzvertrag Meeting Assignment . m


https://linkedin.com/company/markenkodex
https://markenkodex.de/fileadmin/Data/Dokumente/KDX_Double_Diamond.pdf
https://markenkodex.de/fileadmin/Data/Dokumente/KDX_AGB_01-2023.pdf
https://markenkodex.de/#openCalc
https://markenkodex.de/fileadmin/Data/Dokumente/KDX_Werkvertrag_IA.pdf
https://markenkodex.de/fileadmin/Data/Dokumente/KDX_Lizenzvertrag_NF_IA.pdf
https://tally.so/r/nrApx2
https://tally.so/r/317GyM
https://markenkodex.de/#openCalc
https://markenkodex.de/fileadmin/Data/Dokumente/KDX_Double_Diamond.pdf
https://markenkodex.de/prozess#c178
https://markenkodex.de/jbkd/
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